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Es una metodología de marketing que se
centra en atraer a los clientes potenciales de
manera no intrusiva, ofreciendo contenido
útil y relevante en lugar de interrumpirlos con
publicidad tradicional. 

Se basa en la creación y distribución de
contenido de calidad para atraer a las
personas hacia una marca, producto o
servicio, en lugar de buscar activamente
clientes a través de técnicas de marketing
más tradicionales, como anuncios pagados
o correos electrónicos no solicitados. 
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El objetivo es generar interés y
confianza en la audiencia,

convirtiendo visitantes en leads, y
finalmente en clientes, a través de

un proceso gradual y educativo.
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Pero, tal vez te preguntarás ¿y cual es la
diferencia con el Marketing tradicional?

El Marketing tradicional o Marketing
Outbound, es en el que se toma la iniciativa
de acercarse a los clientes potenciales a
través de diversos canales tradicionales de
comunicación.

Publicidad en : televisión, radio,
panorámicos, revistas, periódicos
Llamadas en frío
Eventos y ferias comerciales
Referidos
Mensajes, WhatsApp.
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Haz que tu marca sea visible y
memorable en todos los canales de

comunicación.
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¡QUIERO MÁS INFORMACIÓN!

Herramientas más exitosas del
Inbound Marketing2

El éxito del inbound marketing no depende
únicamente de las herramientas utilizadas,
sino de la estrategia general y cómo se
adaptan esas herramientas a los objetivos
específicos de cada negocio.

De las herramientas más exitosas:

Generación de contenido digital: blogs,
ebooks, newsletters, etc
Páginas de Destino
Optimiz ación SEO
Redes sociales
Email marketing
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https://www.tisconsulting.org/es/habla-con-nosotros


2
Generación de contenido digital

El contenido de valor a través de blogs,
newsletters, ebooks, podcasts, entre otros y
la metodología inbound son esenciales para
construir una presencia en línea sólida, atraer
a tu público objetivo y convertirlos en clientes
leales. 

Esta estrategia se trata de establecer
relaciones genuinas con los consumidores al
brindarles información valiosa en lugar de
simplemente venderles productos o servicios.
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2
Generación de contenido digital

Te compartimos un caso de éxito:

Airbnb con su estrategia de email
personalizado anticipa a las necesidades
de sus clientes. A través de rastrear el
historial de búsquedas de sus usuarios, les
avisa cuando haya algo de su interés vía
correo electrónico.

En Inbound Marketing a esto se le llama
Nutrición de Leads, para ir nutriendo a sus
contactos con información relevante y valor.
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Páginas destino

Las páginas de destino, también conocidas como landing pages, son
páginas web diseñadas específicamente para convertir visitantes en
leads o clientes potenciales. 

Estas páginas están diseñadas con un propósito específico, como la
descarga de un recurso, el registro en un evento, la suscripción a un
boletín informativo, o la compra de un producto o servicio.

Las páginas de destino suelen ser parte integral de las estrategias de
marketing digital, especialmente en campañas de publicidad pagada o
enlaces promocionados, donde se utilizan para dirigir el tráfico hacia
una oferta específica y maximizar las conversiones. Estas páginas están
optimizadas para ofrecer una experiencia de usuario clara y
convincente, con un llamado a la acción (CTA) destacado y contenido
relevante que motive al visitante a realizar la acción deseada.
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2
Optimización SEO

Es el proceso de mejorar la visibilidad de un
sitio web en los resultados de búsqueda
orgánica de los motores de búsqueda como
Google, Bing o Yahoo. El objetivo principal de
la optimización SEO es aumentar la cantidad
y calidad del tráfico orgánico hacia un sitio
web, lo que se logra al mejorar su posición en
los resultados de búsqueda para las
consultas relevantes de los usuarios.

Herramientas como Semrush, Moz, o Ahrefs
ayudan a identificar oportunidades de palabras
clave, analizar la competencia, y mejorar el
posicionamiento orgánico en los motores de
búsqueda.
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¡QUIERO MÁS INFORMACIÓN!

Redes sociales
Las redes sociales son una parte
fundamental de una estrategia de
inbound marketing. 

Las redes sociales se utilizan como
canales para atraer, comprometer y
convertir a los usuarios en clientes
potenciales mediante la creación y
distribución de contenido relevante y de
valor.

Herramientas como HubSpot te permite
integrar tus redes sociales en un CRM y tener
una visión más completa de los contactos,
clientes potenciales, gestionar las
interacciones de manera más eficiente y
tomar decisiones más informadas.
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Email Marketing
El email marketing es una parte fundamental de una estrategia de
inbound marketing. Consiste en el envío de correos electrónicos
personalizados y relevantes a una lista de contactos con el objetivo de
generar interés, compromiso y lealtad hacia una marca, producto o
servicio.

En el contexto del inbound marketing, se utiliza para nutrir a los leads y
guiarlos a lo largo del proceso de compra, proporcionándoles
contenido valioso y útil en cada etapa del viaje del comprador. Algunas
de las formas en que el email marketing se integra en una estrategia
de inbound marketing incluyen:

Captación de Leads
Envío de contenido relevante
Nutrición de Leads
Promoción de productos o servicios
Lealtad y retención
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2 Herramientas más exitosas del
Inbound Marketing

Plataformas como HubSpot, te permite
automatizar tareas como el envío de

correos electrónicos, la segmentación de
leads y la personalización de contenido.
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AGENDA UNA LLAMADA

Utilizar una estrategia de inbound marketing en
tu negocio puede ayudarte a atraer clientes
potenciales de manera más efectiva, construir
relaciones sólidas con ellos y obtener resultados
medibles a un costo menor que el marketing
tradicional.

Ahora que aprendiste las principales y más
exitosas herramientas de inbound marketing,
estás listo para empezar a aplicarlas en tu
departamento de marketing.

Si estás listo para poner en marcha tu estrategia
de inbound marketing y deseas contar con el
respaldo de expertos en el campo, estás en el
lugar adecuado. 

Próximos pasos

En TIS Consulting Group, estamos comprometidos 
a guiar tu viaje hacia la cima del inbound
marketing. Somos Partners de HubSpot y expertos
en el uso de la herramienta para lograr los
objetivos de tu departamento de marketing. 

¿Listo para impulsar tu presencia en línea?

 ¡Contáctanos y descubre cómo el
INBOUND puede transformar tu

negocio!

mx. +52 (662) 285-0632 
us. +1 (480) 626-0199
hola@tisconsulting.org
www.tisconsulting.org
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